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01. 2022电商产品类目

2022细分产品
类目排行榜

总的来说，美国消费者的购买趋势是更多的购买了食品、清洁用品和维他命产
品。同时，在衣服、电子产品和花园户外用品的消费更少了。

| 产品类目 消费者购买了更多 消费者的购买保持一致 消费者购买了更少 消费者从未购买
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电子产品（电视、智能手
表等）

食品

手工艺术品（油画、陶艺
等）

家居&厨房（沙发、咖啡
机等）

办公室用品（电脑架、打印
纸等）

宠物用品（猫/狗粮，玩
具等）
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美国消费者
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书籍（纸质和电子），杂
志期刊&报纸

｀ 衣服
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个护美容（化妆品、剃毛
套装等）

玩具&游戏（桌游、儿童
玩具等）

花园&户外用品（后院家
居、植物等）

健身运动用品（家庭健身
用品等）
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虽然生活用品仍会是消费刚需，但人们更愿意消费在能帮助

他们提高生活质量和可以帮助他们更好追寻爱好的产品上。

约有四分之一的消费者在美容和个人护理上花费更多，同时

五分之一的消费者会购买更多的玩具和游戏。

除了新产品之外，消费者对买卖二手产品的关注度也在增

加。三分之一的消费者表示他们会在二手商品中寻找他们想

要的商品。44%的消费者在2021年在网上至少购买或出售了

一个二手商品。 

l in 4 1 in 5 

美容&个护产品 玩具&游戏

44% 33% 
在寻找二手商品 购买和出售过二手

商品

跟上个季度相比，消费者在以下几个类目
的消费增加：
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食品增长
27%

居家&厨房增长
34%

76% 

维他命&营养品 增长
76% 
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消费者关注的话题 美国消费者

'I' 娱乐活动 68% 

屯 个人发展与提升 68% 

．

 

花更多的时间陪伴家人 67% 

2022消费者关注话题
和活动 
在2022年，消费者会更加关注社交活动和
自我提升。除了将家庭和身心健康列为个人
的重心外，人们同时也展望今年能够尝试新
的生活方式。
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努力耕作

尝试新的社交活动

旅游

开启新的职业道路
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51% 

46% 

42% 
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跟上个季度相比，哪些话题的关注度
变化比较大? 
消费者对旅行和社交的兴趣继续增长，一半的消费者计划

在2022年拜访家人或朋友；42%的人计划在未来一年接待

家人和朋友；超过20%的人计划住在酒店或其它度假屋。

虽然个人财务是2021年的首要关注点，但今年它们相对于

消费者的社交和爱情生活处于次要地位。

今年消费者计划参加活动排行榜

拜访亲友

去超市购物

拜访朋友

在餐厅和酒吧内就餐

参加线下宗教活动

参加线下体育活动

去沙龙和美容院

户外活动（登山、野营等）

面对面约会

参加公共娱乐场所的活动（音乐节、电影院
等）

54% 

51% 

50% 

37% 

30% 

27% 

27% 

26% 

24% 

28% 

COVID-19 安全政策对消费者参加和组织线下活动的
影响

很有可能参加 口

必须戴口罩参加活动 

· 

25% 

必须在活动入口测温 

32% 

必须提供疫苗接种证明 

24% 雪雪
必须提供阴性核酸证明 

27% 雪雪
此外，许多消费者在过去的12个月中都在规律的家庭和工

作生活中做出变化，有人扩大家庭规模，做新的职业规

划，或通过搬家、装修改变他们的生活空间来实现改变。

因此，我们可以看到与家居装饰和与新生活方式有关的产

品类别的购买量增加。

不太可能参加中立/不会纳入考量因素
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02. 消费者关注的话题和活动 

2021消费者做出的生活方式变化

合 在家办公

富..

@, 换工作

jf 搬新家

仓 重新装修房子

合 设置在家办公的专用空间

仑 设置家庭健身房

拿 回到学校进修

十 怀孕或领养了小孩

含 购置了房产

炀、｀＇，＇ 订婚 

匮 1 离婚或者分居

忡 结婚

合 出售了房产

23% 

19% 

17% 

16% 

13% 

11% 

11% 

9% 

7% 

7% 

6% 

5% 

4% 

4% 

欲了解更多关于消费者在
一般情况下和在线消费的
洞察，请查看最新的消费
者趋势报告 
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支持亚马逊400亿美元的销售额

为全球60多万名客户提供服务

2021年融资1.1亿美元

每天监控超过18亿个数据点  

支持多达17个全球市场站点

关于Jungle Scout

Jungle Scout自2015年至今，作为电商及数据分析BI专
家，提供各种Saas产品和解决方案，涵盖了宏观全球电
商市场洞察，市场趋势新机会捕捉，潜力爆品挖掘打造，
及日常店铺运营。其产品和解决方案已得到国际上百个头
部金融证券和市场分析机构，中国和国际各行业数百个龙
头品牌的使用和认可

被公认为是在亚马逊上开展业务最值得信赖的平台

所获荣誉

想了解Cobalt如何帮助您
的电子商务业务。今天就与
Jungle Scout专家交流
吧！

扫码申请演示

2021获Webby Award
最佳电商软件

（该奖项被誉为网络奥斯卡）

2021获G2
最佳线上市场优化工具

（G2是全球最大的技术服务市场）

2021获G2
领导者品牌

（G2是全球最大的技术服务市场）

关于 JUNCLE SCOUT 
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